CYCNMUIJIbHO-
CUTYALIY B

HHHHH



Coulenonc: ®

Social, Political & Market Research

METO/,0/10TIS

CouionorivyHe onuTyBaHHA «CyCniNbHO-MONITUYHA CUTYaLid B YKPaiHi (CepeanHa cepnHs 2022 poky)»
npoBeaeHe [locniaHnubKo KomnaHieto «Couiononic» 3 11 no 16 cepnHa 2022 poky (MonboBui eTan).

06’eKT pocnip)KeHHs

3apeECTPOBaHI XMTeni YKpaiHu BIKOM Bif 18 poKiB, 38 BUHATKOM

xuTenis ABTOHOMHOI Pecnybniku Kpum, M. CeBacTonons, oKpeMmx

panoHiB [JoHelbKoT Ta /lyraHCbKoi 061acTen Ta iHWWX TMMYacoBO penpe3eHTaTMBHOCTI YaCTKM 03HaKU 3 4OBIPYOIO MMOBIPHICTIO
OKYMOBaHWX TEPUTOPIN, A€ Ha YaC NPOBEAEHHS ONUTYBaHHS OyB 0,95 He MepeBuLLyE:

BiACYTHIM 3B’30K YKPAIHCbKMX MODINBHMX ONepaTopiB.

TeopeTUyHa CTaTUCTUUYHA NOXUOKa

. 2,8% — ans faHux, 6n13bknx go 50%;

. 2,4% — nns paHux, 6nmsbknx o 25% i 75%;

Me'rop, O . 2,3% — ans gaHux, 6amsbknx o 20% i 80%;

TenecboHHe iHTeps’to CATI (computer-assisted telephone
: cb P ( P P . 2,0% — ans gaHux, 6am3bknx o 15% i 85%;
interviews).
. 1,7% - ona gaHux, 6nm3sbkmx 0o 10% i 90%;
. 1,2% - ana gaHux, 6nm3bkmx o 5% i 95%.

daKTUYHUM 0b6¢cAr BMbGipku ,

Y 3B’A3KY 3 OKpYrNeHHAM [aHUX CyMa 3Ha4YeHb B OKpEMUX
1208 pecrnoHAeHTiB. B1bipka penpeseHTaTnBHa A5 4OPOCIOrO Tabnunusx MOXe He3HavHo Bigpi3HATUCSA Big 100,0%.
HaceneHHa YKpaiHuM 3a CTaTTio, BIKOM Ta MICLEM MPOXMBAHHSA
(perioH, MIiCbKMI/CINbCbKMIA HaCceNeHM N MYHKT) (3rigHO AaHMX
AEePKABHOI CTaTUCTUKM Ha 1 ciyHa 2022 poKy). 1208

o
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OCHOBHI BUCHOBKHA

3rigHoO 3 pe3ynbTaTaMu AOCNIOKEHHS, CTAHOM Ha cepeaunHy ceprHs 2022 poky
Maxe 60% onuTaHMX XUTeNiB YKpaiHK B LiIOMy BiguyBatoTb cebe y 6e3neui
B HACe/IeHNX MYHKTaXx, A& BOHW Tenep NpoXnBatTb, Y 3B’13Ky 3 BilCbKOBOO
arpecieto, siKy 3aiMcHIO€ Pocisi npoTu YKpaiHu.

BogHo4ac cepef BKazaHUX pecnoHAeHTIB nnwe 14,2% BigyyBatoTh cebey
NOBHiN 6e3neLi, a 3Ha4YHO Ginblua KiNbKicTb onuTaHux 45,2% Big4yBalOTb
cebe ckopile y 6e3neui, Hixk y Hebe3neui.

Bnn3bko 38% onuTaHUX XUTeNiB YKpaiHM B LiIOMy BigyyBatoTh cebe y
Hebe3newi B HaceneHnx NyHKTax, Ae BOHW Tenep NpoXuBatTb, Y 3B’A3KY 3
BiICbKOBOO arpecieto Pocil.

Cepep H1x 29,0% pecrnoHAEHTIB BiguyBatoTb cebe ckopile y Hebe3newi, HixX
y 6e3neuyi, a 9,3% pecnoHOEeHTIB Big4yBatoTb cebe y NoBHiM Hebe3neu,.
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Ckaxxime, 6ydb nacka, AKor miporo Bu siouyeaeme cebe

8 be3neyi e HaceneHomy nyHKmI, 0e Bu menep npoxcusaeme,
y 38’53Ky 3 8ilicbKOB80OI azpeci€eto, AKY 30iliCHIOE

Pocis npomu YkpaiHu?

BAPIAHTY BIAMOBIZ! YKPAIHA B LjL/IOMY

BiguyBalo cebe y NOBHii

— 14,2 %
6e3neLi ks
BiguyBato cebe ckopiwe y .
6e3neui, Hi>k y Hebe3neuw, 45,2 %
BiguyBato cebe ckopiwe B
HebesneLj, Hix y 6e3neL; — 29,0 %
BiguyBato cebe y noBHiu

Aph Rl aE - 9,3 %
Hebe3neu,i
BakKo BignosicTu v 2,3%

% 8i0 KinbKocmi pecrioHOeHmis, AKi 8i0Nosinu Ha 3aNUMAHHSA



OCHOBHI BUCHOBKHA

Ha gpyMKy noHag nonoBuHu (54,5%) onuTaHUX XUTeniB YKpaiHu,
MiHIMaNbHOK YMOBOIO A/151 TOro, Wobu BBaXaTu, WO YKpalHa nepemorna
B TeMepilHiu BiNHi 3 Pocieto, Ma€ byTn NOBEPHEHHS Mif KOHTPO/b
YKpaiHu, yCi€el il TepuTopil, BU3Ha4YeHo! B KOHCTUTYLT (To6TO TepuTopil,
1Ky YKpaiHa KoHTpontoBana go 20 ntotoro 2014 poky).

Ha nymKy 28,1% pecnoHAEeHTIB, BBaXaTH, WO YKpaiHa nepemornay uin
BilIHI, MOXHa byge TinbKu ToAi, Konu byae NnoBepHyTa Nif il KOHTPOb yCS
TepuTOpis, BU3Ha4YeHa B KOHCTUTYUII, @ TaKoX BigbyaeTbCsa 3MiHa
NONITUYHOIO KEPIBHULTBA | BEKTOPY PO3BUTKY POCIl.

[ToBEpPHEHHSA NiJ KOHTPOb YKPaiHW YCiX TEPUTOPIN, SIKi BOHA
KOHTpoNtoBana Ao 24 ntotoro 2022 poky, BBaXXaTuMyTb NepemMoror
YKpaiHu y BiNHI 9,3% pecnoHAeHTIB, a NPUNUHEHHS 6OMOBUX Al Ha
TenepiwHin NiHil 3iTKHeHHS - nuwwe 4,6% pPecnoHOEHTIB.
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Ha Bawy 0ymKy, AKi MiHimanbHi ymosu
HeobxioHi 019 moeo, wjobu ssaxcamu,
wo YKkpaiHa nepemoeana y menepiwiHil 8itiHi 3 Pocieto?

BAPIAHTY BIANOBIZ! YKPAIHA B LjI/IOMY

MpunuHeHHA 60MOBUX AiN Ha TenepiLLHI
A - 4,6 %

NiHIT 3ITKHEHHA

MoBepHeHHA nig KOHTPOAb YKPAiHM yCiX TEPUTOPIN, X o

AKI BOHA KOHTpo/itoBana Ao 24 notoro 2022 poKy — 9,3%

[NoBepHEeHHA Nig KOHTPO/1b YKPaAIHW YCI€El 1T TepuUTopii,
BM3Ha4yeHoi B KoHcTuTyu,ii (cTaHom Ha 20 ntotoro ' 54,5 %
2014 poky)

NMoBepHeHHA Nig KOHTPONbL YKpaiHU YCi€l ii TepuTopii,
BU3HaueHOi B KOHCTUTYLT, | 3MiHA NOAITUYHOrO r 28,1 %
KepiBHMLTBA Ta BEKTOPY pO3BUTKY Pocii

Baw BapiaHT F 0,8 %
BaxkKo BignosicTu o 2,7%

% 8i0 Kinbkocmi pecrioHOeHmis, AKi 8i0Nosinu Ha 3aNUMAHHSA



OCHOBHI BUCHOBKHA

BinbwicTb (59,1%) onUTaHUX XUTeNiB YKpaiHN BBAXKatOTb HEMPUNHSATHUM
NPUNUHEHHS BiHN 3 POCi€lo WNSIXOM NeperoBOpiB, KOM KOXHa 3i CTOPiH nige
Ha NeBHi NOCTYMKM | KOMNPOMICK, OCKiNbKM Byab-aKi MOCTYNKK arpecopy i
KOMMPOMICU 3 HAM, Ha IXHIO AYMKY, € HEMPUNYCTUMUMMN.

Ha pymKy 6n1mn3bKko uBepTi (24,8%) onuTaHMX, NPUNMUHEHHS BiiHUK 3 Poci€to
LL/ISIXOM MeperoBopiB € AOMNYCTUMUM, ajie 3a YMOBU, SKLLO NpegMeToMm
MOCTYMOK i KOMMPOMICiB B pe3y/nbTaTi TaKuUX NeperoBopiB He byayTb NUTaHHS
TepuUTOpianbHOI LiiCHOCTI YKpalHn.

Nnwe 12,4% oNnTaHNX BBAXKatOTb, WO 33415 36€peXEHHS XUTTIB HALLNX
BiINCbKOBMX | MUPHUX XXUTENIB MOXHa MiTN Ha Oyab-5IKi pO3YMHi MOCTYMKMU |
KOMMOpPOMICK B Xo[i neperoBopiB 3 Pocielo.
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AK Bu ssaxcaeme, yu moxce 6ymu donycmumum
npunuHeHHA 8iliIHU 3 POCi€0 wnsaxom nepezoeopis,
KOs/1U KOXCHA 3i CMOpIiH nide Ha neeHi nocmynku

i Komnpomicu?

BAPIAHTY BIAMOBIZ! YKPAIHA B Ljl/IOMY

Tak, 33411 36eperKeHHA XKUTTIB HALLUX BiINCbKOBUX
Ta MUPHUX }KUTENIB MOXKHA NiTU Ha 6yab-AKi -— 12,4 %
PO3YMHi NOCTYNKMU i KOMNPOMicH

TaK, ane AKLWLO TaKi NOCTYNKKU i KOMMNPOMICK
He 6yAayTb CTOCYBaTUCA NUTAHb TEPUTOPIaNbHOI — 24,8 %
LinicHocTi YKpaiHum

Hi, 6yab-aKi NOCTYNKK arpecopy Ta KOMMAPOMicH 3
HUM € HEAONYCTUMUMU

59,1 %

BakKo BignosicTu - 3,7%

% 8i0 KinbKocmi pecrioHOeHmis, AKi 8i0Nosinu Ha 3aNUMAHHSA



OCHOBHI BUCHOBKHA

BinbwicTb (66,6%) ONUTAHUX XUTENIB YKPAIHW B LiToMy
NigTPUMYOTb BCTAHOB/EHY i3 BBEAEHHSM BOEHHOIO CTaHy
3a60pOHY Ha BUI3[ 3a MeXi YKpaiH BinCbKOBO3060B’i3aHNX
4o10BiKiB BikoM Big 18 g0 60 poKiB (332 BUHATKOM OKPEMUX
KaTeropin Takux YOMOBIKiIB).

30KpeMa, 40,7% pecrnoHAEeHTIB MOBHICTIO NIATPUMYIOTb BKa3aHy

3a60poHy, a 25,9% - cKkopile NigTPUMYITb, HXX HE NiATPUMYIOTb.

HeraTuBHO CTaBNSATLCS 00 3ab60pPOHM BMI3OY
BiICbKOBO30060B’s13aHMX YONOBIKIB 3a MeXi YkpaiHu 28,6%
pecnoHAeHTIB (B TOMy Yncni 15,7% pecnoHOeHTIB CTaBNATbLCS A0
TaKoIl 3aD0POHM CKOpillie HEraTUBHO, HiXX NO3UTUBHO, a 12,9% -
MOBHICTIO HEFAaTUBHO).
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Ak Bu cmasumecs 0o 3a60poHuU Ha 8Ui30 3a mexi YKpaiHu
8ilicbKoe030608’A3aHUX 40108iKi8

gikom eid 18 0o 60 pokie (3a BUHAMKOM OKpemux Kameaopil
MmaKux 4Yosoeikie)?

BAPIAHTY BIAMOBIAI YKPAIHA B Ljl/TOMY

MoBHicTIO NigTpUMyto

— 40,7 %
Ckopilwe nigrpumyto,
Hi3K He NiATPUMYIO — 25,9 %
Ckopile He niaTpumyio,
Hi>K NiATPUMYHO — o
MosHicTio He niaTpUMYytO — 12,9 %
BakKo BignosicTu - 4,8 %

% 8i0 KinbKocmi pecrioHOeHmis, AKi 8i0N08iAU HA 3aNUMAHHA



OCHOBHI BUCHOBKMU e

3rigHo 3 pe3ynbTaTaMu ONMUTYBaHHS, CTAaHOM Ha cepeanHy ceprnHs 2022 poKy N’ATUBIZCOTKOBUM
npoxigHuu 6ap’ep Ha Bu6bopax po BepxoBHoi Pagu YKpaiHu g01al0Tb YOTUPU NAPTIl.

Haneuwmin piBeHb eleKTOpanbHOI NiATPUMKIM BUOOPLIB Ha BMbopax Ao BepxoBHoi Pagn mae
naptisa «Cnyra Hapopy» - 3a BKa3saHy napTito nporosocyBanu 6 33,6% Bif yCix peCNoHAEHTIB Ta
43,6% pecrnoHOeHTIB 3 YNC/a TUX, XTO B3sIB OM y4aCTb Y r0/IOCYBaHHI Ta BU3HAYMBCS 3i CBOIM
BMOOPOM.

[pyre Micue 3a piBHEM efleKTopanbHOI NiATPUMKIN 3aiMac napTia Cepria Mputynm «24 CEPMHSA»
(17,8% Big ycix onuTaHumx i 23,1% cepep TUX, XTO B31B 61 y4acCTb Y roIOCYyBaHHI Ta BU3HAYMBCS 3i
CBOIM BMBOPOM), TPETE MicLie - napTia «EBponeucbka ConipgapHicTb» (BianoBiaHo 6,7% Ta
8,7%), a yeTBepTe Micle - napTia Aimutpa PasymkoBa «Po3ymMHa noniTuka» (BignosigHo 4,1%
Ta 5,3%).

3a nmapTit «BO «baTbKiBLWMHa» nporonocyBanu 6 3,5% Big yCix onuTaHux Ta 4,5% onuTaHuXx
cepef TUX, XTO B35iB 61 y4acCTb y roN0oCyBaHHI Ta BU3HA4YMBCS 3i CBOIM BUbopom, 3a napTito «Cuna
i YecTb» - BignoBigHo 3,2% i 4,2% onuTaHux, 3a napTito «YOAAP Bitania Knuuka» - BignosigHo
2,2% i 2,9%.

[HWi napTil MatOTb NIATPUMKY MeHLwe 2% Bif 3arasbHOI KiNbKOCTI ONMUTAHUX.
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Ak6u subopu 0o BepxosHoi Padu YkpaiHu 8idbyeanuca Halibauxicyoi
HeOdini, 3a AKy noaimu4yHy napmito Bu 6 npozonocysanu?

YKPAIHA B LjI/IOMY

% 8i0 KinbKkocmi pecrioHOeHmis, AKi
Marome Hamip 83amu y4acme y 20/10CY8AHHI
ma eu3Hayuaucsa 3 subopom

BAPIAHTV BIATOBIAI % 8i0 KinbKocmi pecrioHOeHmis,

AKI 8i0MN08inuU Ha 3aNUMAaHHSA

Napria «Cnyra Hapogy» (OneHa Lynsk) 33,6 43,6
Napria Cepria Nputyan «24 CEPMNHA» (Cepriit MpuTyna) 17,8 23,1
Maprtia «Esponelicbka ConigapHictb» (MeTpo MopolueHKo) - 6,7 — 8,7

NaprTia Amutpa PasymKoBa «Po3ymHa nonituka» 4,1 5,3

Maprtia «BO «BbatbKiBwmHa» (KOnia TumolleHKo) : 3,5 : 4,5

Mapria «Cuna i Yectb» (Irop CmeLwko) - 3,2 - 4,2

NMaprtia «YOAP Bitania Knnuka» (Bitanit Kanyko) . 2,2 - 2,9

Mapria «YKpaiHcbka Ctparteria lpoitcmaHa» (B. MpoiticmaH) . 1,7 " 2,2

Mapria «BO «CBo6oga» (Oner TArHM60K) . 1,2 . 1,6

NMaprisa «BiagHOBAEeHHA YKpaiHu» (MaKkcum Edimos,

Baaum Ctonap, Irop Abpamosuuy) : 0,8 ! 1,0

Naprtia «fonoc» (Kipa Pyauk) : 0,5 | 0,7

IHwa napria / 1,0 \ 1,3

3incysas (3incysana) 6u 61oneTeHb . 0,7 I 0,9

He 6paB (He 6pana) 6 yyacti y ronocyBaHHi —— 14,5 X

BaKKo BignosicTu 8,5 X



ONMUTYBAHHA ITF
1 -16 CEPINHA

M. Knie, 03150




